
民享财富，乐享人生 

——记民享财富管理中心 
 

企业家许总又一次拨通了民享财富管理中心理财顾问的电话，这一次，他不是像往常一

样询问民享财富近期有什么新的理财产品推出，而是咨询一下美国投资移民的事宜，过去两

年来，许总自己的企业在金融危机中步履维艰，但他在民享财富参与的投资却取得了 15%

以上的年化收益率。对于许总来说，民享财富似乎成了一个老朋友，一切关于财富人生的选

择都会不自觉的想来听听意见。 

理财规划师李经理给我们讲述了这位老朋友许总与民享结识的故事： 

第一次见到许总是 2010 年 11 月的一个早晨，客服的电话响了，有客户来咨询理财，

简单沟通之后客户约好一个小时后来公司面谈。一个小时后，一位五十多岁的先生和一个年

轻的小伙子出现在我等候多时的贵宾室。年际较长的先生清瘦、目光瞿烁，我上前做了自我

介绍，就这样，我结识了许总。随行的周先生向我介绍说，许总之前是某上市公司的高管，

法律及财务的双学士。许总言谈举止彬彬有礼，温尔文雅，又不失精明、睿智，提的问题总

是切中要害，针砭时弊。将近两个小时的谈话，我了解到，许总 53 岁，已婚，一双儿女，

个人户头存有 500 万元活期存款，没有任何保险，拥有一家生产耐火材料的公司，希望我们

帮他做个人资产投资规划。 

我认为许总的现金流充裕，但存在一个潜在危机点，即保障的缺失。如果许总未来发

生意外（身故或其他大病致使丧失劳动能力），那许总和他的家庭将面临较大的风险，是否

还能保持现有的生活品质将产生巨大的疑问，建议许总投保重大疾病险和意外险。在保障完

备的前提下，我们为许总设计理财组合。建议 300 万元购买固定收益类的理财产品，实现年

收益 10—15%，200 万购买地产基金类产品，在风险可控的情况下获得更好的收益。 

从与许总的沟通中了解到， 许总的企业年利润 2000 万元，净资产近 3 亿元但是 80%

的资产固化。得知公司账上总是有 2000 余万元是为了预防公司万一发生经营意外时及时弥

补，他们没有考虑对这笔钱进行投资，我认为这 2000 万元在银行活期储蓄太过损失，建议

许总把这笔款分为 4 份，分别购买 3 个月期、5 个月期、7 个月期、9 个月期固定收益类理

财产品，既可以获得远高于活期储蓄的收益，又能保证每 2—3个月都有一笔资金回笼。 同

时也给许总建议成立一家投资管理公司把许总公司现有已固化的资产盘活，通过企业信用及

固定资产抵押可以利用企业融资杠杆的原理来补充流动资金甚至做一些安稳的货币型基金。 

最终许总经过考察商议，在我们的建议下投资了三种中短期固定收益类理财产品，总



投资额在三千万，并经过我们的审慎挑选，还帮许总配置了一支 PE 产品。而且，随着合作

的深入，拟投资金还一直在准备追加。我们和许总的合作，也一直很愉快。 

我们民享一直坚持的就是李董事长对客户说的一句话：我们说的就是我们做的，我们

做的就是我们说的。我们唯有做的更好，来报答客户的信任。  

民享财富管理中心成立于 2010 年，依境内外的深厚资源，定位为“财富阶层的全球资

产配置伙伴”。主要业务包括“境内外投资理财、海外移民、海外置业、海外高端旅游及商

务考察”等。成立两年来，民享财富近百名理财顾问为客户提供专享的理财服务，有近三十

亿资金在民享财富这里寻找到了优质的投资产品。 多年来，民享财富管理中心一直秉承“阳

光、责任、高效、提供价值”的理念，努力为客户打理幸福人生，赢得了广泛的信任和赞誉。 

 

一、 深谙中国财富阶层的全球化资产配置需求 

2010 年中国高净值人群共持有达 15 万亿人民币的可投资资产；人均持有可投资资产

约 3 千万人民币。其中，高净值人群个人财富总量达到 3.4 万亿人民币。对于这些人群来

说，“创造更多财富”和“高品质生活”依然是他们主要财富目标，同时，高净值人士对财

富安全、财富传承、子女教育、个人事业的发展等财富目标的关注程度都有所提高。 

另外一个值得注意的趋势是——中国个人境外资产增长迅速。2008-2010 年年均复合增

长率达到约 100%。与此同时，近年来中国向境外投资移民人数快速增加。以美国为例，中

国投资移民的人数最近 5 年的增长率达 73%。 

对于中国高净值人士而言，伴随投资移民问题而来的是对境外资产管理问题的关注。中

国高净值人群境外资产占财富的比例逐年攀升，从 2009 年的 16%上升至 2010 年的 19%，

引发了高净值人士对于境外资产管理的一些特殊需求。数据显示，约 45%的高净值人士表示

取得投资移民身份后，如何进行双重身份下的税务规划成为主要关注的问题。同时，也有约

40%的高净值人士表示希望得到有关如何寻找境外合适的投资产品和机会、如何合理分配境

内外资产比例的建议。 

二、 丰富的产品线满足财富阶层多元化需求 

除了全球化资产配置的需求，中国高净值人士的财富目标、资产配置以及增值服务的需

求越来越多元化。除了继续关注财富积累和高品质的生活之外，对财富安全、财富传承、和

子女教育等目标的关注提高，资产配置方面也增加了对银行理财产品及其他类别投资产品的

需求，包括私募股权、信托、阳光私募等新兴投资热点，增值服务方面也根据自身事业、家



庭和生活品质的需求对医疗健康、子女教育、社交平台等提出需求。 

同时，高净值人士对投资的风险/收益预期愈加理性，中等风险/收益的偏好增加，同时

希望通过理财平台接触类型更为丰富的产品，享受其提供的增值服务。可见高净值客户的需

求已然从单纯的“产品推介”转向全方位、多角度的“综合打理”。 

民享财富管理中心目前已经形成了“两大体系、八大系列”的产品线。两大体系分别是

“乐享财富和乐享人生”。 

 

其中“乐享财富”体系为境内外的投资类产品，根据风险和收益的不同，划分为四大系

列，分别是“安享系列、悦享系列、睿享系列、畅享系列”，其中畅享系列包括私募股权投

资基金和二级市场产品（阳光私募基金）；睿享系列包括固定收益产品、信托产品和夹层房

地产私募基金；悦享系列主要是银行合作产品；安享系列主要是海外置业。 

 

在这些产品中，尤其值得一提的是私募股权投资和海外置业。近年来，中国的私募股权

投资市场异常繁荣。有数据显示，2010 年中国私募股权投资市场募资、投资、退出案例数

量均创下历史新高，当年共有 82 支可投资于中国大陆地区的私募股权投资基金完成募集，

募集金额 276.21 亿美元；美国投资同样狂热，全年共发生投资案例 363 起，交易总额 103.81

亿美元；退出活动方面，2010 年共计发生退出案例 167 笔，其中 IPO 方式退出 160 笔，股



权转让退出 5 笔，并购退出 2 笔，一举打破 2007 年创下的 95 笔退出案例的最高记录。民享

财富管理中心果断抓住这一市场，很早就为境内外多家知名的私募股权机构募集资金，自身

也成功发行了 FOF（Fund of Fund，基金中的基金），投资于境内外的优秀私募股权基金。 

除了各色金融产品，对海外置业的关注是民享财富与国内其他第三方理财机构的一个重

要区别。2011 年 5 月 9 日，美国房地产信息服务商 Zillow 公布数据显示，2011 年第一季度

美国住房价值出现自 2008 年第四季度以来的最大跌幅，比上年同期下降 3%。然而，在美国

房价“跌跌不休”的情况下，中国投资人却将目光瞄准了这片市场。而且更让人欣喜的是，

超过半数投资者选择在海外置业的目的在于资产的保值和增值，以及资产转移的需求，他们

并没有快速获利的要求。民享财富将海外置业定位为风险和收益都相对较小的“安享系列”，

利用境外的资源，协助有移民和海外投资需求的客户选择优质的置业产品。 

民享财富管理中心的“乐享人生”产品体系包括了“移民、留学、旅游度假、商务考察”。

其中旅游度假主打高端私密旅游产品，专注于为高净值人群及其公司提供高品质的旅行服

务。民享财富的股东拥有夏威夷茂宜岛唯一的华人旅行社，二十多年的积淀使其拥有雄厚的

资源和高品质的服务。民享财富的商务考察产品由多个细分选择，不仅仅局限于参观旅游，

还包括了美国知名学府的深入游学，与美国政要面对面交流等丰富的产品。 

三、 专业——民享人永不停歇的追求 

作为一家独立的第三方理财机构，民享财富深知自身的长期价值不仅仅在于资源整合，

更在于客观和专业，金融行业是每天都在发生变化的，每一个民享人都深知专业永无止境，

只有把握经济动态，不断提升驾驭新事物新产品的能力，才能为客户真正创造价值。多年来，

民享财富管理中心通过文化建设和组织建设，让员工始终保持在金融一线的视野和洞察力。 

每天早晨，走进民享财富的办公室，你会看到一天的工作是从三十分钟的晨会开始，即

时的财经资讯在晨会上得以全面分享，对一天主要财经事件的分析和研判也被简明扼要地提

出。员工内部的“每周一讲”都会如期举行，在这样的讲座里，既有类似于法律、财务、金

融等专业问题，也有类似于商务礼仪、红酒品鉴这样的提升个人修养品味的课程。民享财富

的员工需要将专业性和优雅的品味气质完美结合。 

四、 面向未来——民享财富希望打造全球华人幸福人生的策略伙伴 

从创立之初，民享财富所追求的使命就是“不仅管理财富，更是经营人生”。人生在世，

弹指一挥，金钱的富足仅仅是幸福人生的一个方面，而家庭和谐、父贤子孝、恩爱如意才是

幸福人生更为重要的。而实现幸福人生，除了需要一颗感恩仁爱之心外，也需要经营人生的

策略和方法，民享财富希望能成为全球华人幸福人生的策略伙伴，用自己的资源、专业和感



恩之心真正帮助客户去创造快乐美满的幸福人生„„ 

 

 

注：本文部分数据来自于《招商银行中国私人财富报告》和清科研究中心 


